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Serdecznie zapraszamy do udzialu w bezptatnym warsztacie dla organizatoréw wydarzen o
charakterze kulturowym z obszarow: Chojnicki, Stupski, Starogardzki, Gdanski,

Tréjmiejski i Elblaski (powiat braniewski, dziatdowski, elblaski, itawski, nowomiejski i ostrédzki),
ktorzy organizujg lub planujg organizowac wydarzenia, w szczegolnosci o charakterze kulturowym.
Warsztat odbedzie sie 21 pazdziernika 2020 r. w formie online, link do warsztatu zostanie wystany
zgtoszonym osobom.

Warsztat jest realizowany w ramach projektu ,BALTIC STORIES. Zréwnowazony rozwdj turystyki
poprzez profesjonalizacje wydarzen o charakterze kulturowym w regionie Potudniowego
Battyku" wspoétfinansowanego ze s$rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w
ramach programu Interreg Potudniowy Battyk 2014-2020.

Warunki udziatu w warsztatach:

Uczestnikami warsztatéw mogg by¢ wytacznie pracownicy jednostek samorzadu terytorialnego lub
jednostek organizacyjnych samorzadu oraz cztonkowie i przedstawiciele organizacji pozarzagdowych
(NGO).

Zgtoszenia przyjmujemy drogg e-meilowg: biuro@mediadizajn.pl, telefoniczng 914240464 lub
poprzez zapisy na_formularzu

Z uwagi na ograniczong liczbe miejsc decyduje kolejnosé zgtoszenn.

Pierwszenstwo w warsztatach majg podmioty, ktére pragna realizowac¢ wydarzenie o charakterze
kulturowym i zadeklaruja, ze s zainteresowani analizg odbiorcow  wydarzen
o charakterze kulturowym, wdrazaniem zasad zréwnowazonego rozwoju przy ich organizacji,
wykorzystaniem narzedzi marketingowych w oparciu o media spotecznosciowe, zgtebieniem wiedzy
0 partnerstwie publiczno-prywatnym oraz sg zainteresowani stworzeniem potencjalnej grupy
wspotpracujgcych ze sobg organizatorow wydarzen o charakterze kulturowym, oraz podpisania
deklaracji o wspdtpracy w ramach projektu Baltic Stories.

Zgtaszajac sig do udziatu w warsztatach wyrazajg Paristwo zgodeg na utrwalanie swojego wizerunku i
wykorzystanie zdjec i filméw w materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz sprawozdawczych,
zwigzanych z realizacjg projektu, a takze we wszelkich innych dziataniach i materiatach promocyjnych
Baltic Stories.

Po zakwalifikowaniu bedziemy kontaktowad sie ze wszystkimi uczestnikami.


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdSVxhDGBcaPCuJA7Z_CcoDu3lU4KYGNlLuazhC7qU7-2FqcA/viewform?usp=sf_link
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Opis sesji

Wprowadzenie | 09:00—
09:30

® Przedstawienie uczestnikow

e Omowienie celu i zatozen warsztatu

¢ Przedstawianie zasad realizacji warsztatu

e Przedstawienie oczekiwan uczestnikow

e Przedstawianie projektu “Baltic stories-Zréwnowazony rozwoj turystyki
poprzez profesjonalizacje wydarzen o charakterze kulturowym w
regionie Pofudniowego Battyku”

Warsztat | 09:30-
10:45

Czes¢ merytoryczna

(wprowadzenie do tematu, wyjasnienie problematyki, wyktad):

1.Analiza odbiorcow wydarzenia;

2.0rganizacja wydarzen i zrGwnowazony rozwaj;

3.Storytelling.
Ta czes¢ warsztatow umozliwia pozyskanie teoretycznych informacji na
temat analizy odbiorcéw, organizacji wydarzen w duchu zréwnowazonego
rozwoju oraz aspektéw storytellingu.

Przerwa kawowa | 10:45-

11:00

Warsztat | 11:00—
12:30

Czes$¢ praktyczna
(éwiczenia, zadania indywidualne oraz grupowe dla uczestnikow):
Cwiczenie rozgrzewkowe
Cwiczenie wiasciwe:

- analiza otoczenia,

- mapowanie interesariuszy,

- mapowania klientdw, strategia zaangazowania odbiorcy i komunikacji

zZ nim,

- analiza SWOT,

- cele zrbwnowazonego rozwoju,

- storytelling w praktyce,

- testowanie narzedzi.
Wykorzystane bedg metody: design thinking, metody koncepcyjne, burza
mozgow, analiza portfelowa, dyskusje grupowe.

Praca w grupie przy tych zadaniach umozliwia nabycie przez uczestnikéw
wiedzy na temat pogladdw innych oséb, ich hierarchii wartosci oraz
pozwala na nabycie praktycznych umiejetnosci i kompetencji pracy w
grupie, poszukiwania zgody i konsensusu.

Przerwa | 12:30-
13:00
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13:00-
14:15

Cze$¢ merytoryczna

(wprowadzenie do tematu, wyjasnienie problematyki, wyktad):
4.Marketing i media spotecznosciowe dla wydarzen;
5.Model Partnerstwa publiczno-prywatnego;
6. Innowacje nietechnologiczne oraz innowacje zréwnowazone w
turystyce i branzy eventowej — projekt CTCC;
7. Kreatywna turystyka i branza eventowa.

Ta czes¢ warsztatow umozliwia pozyskanie teoretycznych informacji na
temat marketingu, nowoczesnych kanatéw komunikacji spotecznosciowej,

modelu PPP, jak i innowacyjnego i kreatywnego podejscia do wydarzen /

eventéw oraz turystyki, w duchu zréwnowazonego rozwoju

14:15-
16:15

Czes$¢ praktyczna

(éwiczenia, zadania indywidualne oraz grupowe dla uczestnikow):
Cwiczenie rozgrzewkowe

Cwiczenie wiasciwe:

- Rola i uzytkowanie medidw spotecznosciowych w organizacji
wydarzen;

- PPP w praktyce, dobre praktyki,

- Innowacje nietechnologiczne oraz innowacje zréwnowazone w
turystyce i branzy eventowej na mapie mysli i w narzedziach design
thinking

- Kreatywna turystyka i branza eventowa w praktyce, dobre praktyki i
jak je wdrozyc.

Wykorzystane bedg metody: design thinking, metody koncepcyjne, burza
mozgow, dyskusje grupowe.

Praca w grupie przy tych zadaniach umozliwiane jest nabycie przez
uczestnikéw wiedzy na temat poglagddw innych osdb, ich hierarchii
wartosci oraz pozwala na nabycie praktycznych umiejetnosci i kompetenc;ji
pracy w grupie, poszukiwania zgody i konsensusu.

16:15—-
17:00

Sesja majgca na celu pokazanie efektow warsztatéw oraz podsumowanie
czesci teoretycznej | warsztatowe;.

Uczestnicy majg czas na zadawanie pytan dotyczgcych sekcji teoretycznej i
praktycznej.

Wreczane sg certyfikaty uczestnictwa, podpisanie deklaracji wspétpracy




