Organizatorom konferencji ,,Blaski i cienie wspotpracy- Praktyka samorzagdowego wymiaru
polskiej polityki zagranicznej na szczeblu lokalnym”, ktéra miata miejsce 7.10.2015 r. w Elblagu
zapewne przyswiecaly trzy zasadnicze punkty: Cele, przekaz tresci i forma przekazu, zaré6wno
zaprezentowanych wykltadow, prezentacji, jak i1 warsztatow. Zawsze, gdy taczy si¢ podczas
konferencji spotkanie akademikow z osobami, ktore sa zadne praktycznej wiedzy, wystepuje
trudno$¢ by walor teoretyczny nie przewazyl i nie sttamsil oczekiwan praktycznych. W tym
przypadku tego nie bylo! Stwierdzam to z calg odpowiedzialnoscia, nie dla tego, ze bylem
zaproszony jako osoba prowadzaca warsztat, ale tez 1 moze przede wszystkim, jako osoba, ktora
brata udzial w Konferencji, jako ,,bierny” uczestnik poprzedzajacych cze¢$¢ warsztatowa, prezentacji.
W tym miejscu moge tylko wyrazi¢ pelen podziw i szacunek dla Organizatoréw, ktorzy w
profesjonalny sposob dobrali prelegentéw do czesci teoretycznej. Nie jest tatwo dotrze¢ do kadry
akademickiej, ktora jest w stanie zej$¢ z poziomu wyktadu studenckiego, do komunikatywnego
przekazu, do osob, ktore spotkaly si¢ by nie stuchac teorii, ale praktyki. To jest wtasnie ta warto$¢
dodana, tej elblaskiej Konferencji! Swoja opini¢ opieram przede wszystkim na do$wiadczeniu
socjologa (turystyki), ktory jest praktykiem i ktéry ma w swym dorobku rowniez badania dotyczace
efektywnosci konferencji teoretyczno-praktycznych (metoda ROI).

Jednak nigdy nie jest tak by nie mogto by¢ lepiej. Mimo wszystko, patrzac z kilkudniowego
dystansu na Konferencje, mam do przekazania (ale tylko!) ,malg tyzeczke dziegciu”. Otodz
podejrzewam, ze wszyscy uczestnicy Konferencji byli by jeszcze bardziej zadowoleni, gdyby czgsé
warsztatowa bytaby dluzsza- bowiem profesjonalny warsztat, ktory jest ttumaczony, ze wzgledu na
uczestnikow z rdéznych krajow, trwat np. jeden pelen dzien-wtedy uczestnicy sg w stanie si¢ poznac,
przetamacé bariery psychologiczne, nieufno$ci wzglgdem siebie i... mogg przede wszystkim
wypracowa¢ nowe pomysly, ktore beda w stanie zrealizowa¢ w praktyce (tworzac np. wspdlne
transgraniczne projekty 1 inicjatywy). Dlatego postuluje by kolejne spotkanie mialo w jeszcze
wigkszym stopniu rozbudowang czg$¢ praktyczng-bo wieczorne rozmowy kuluarowe na to wlasnie
wskazywaly, na ten (niestety) maty niedosyt odnosnie praktyki i podawania dobrych przyktadow.

Profesjonalna Konferencja, po tylko taki wstep, takie preludium, do poglgbionych warsztatow.

Niestety na naszej stronie cigzy obecnie ten ci¢zar odpowiedzialnosci 1 edukacji partneréw
zza wschodniej granicy, taki sam, jak 20 lat poczynili partnerzy zza Odry, kiedy nas edukowali i
wdrazali w istote projektow i inicjatyw transgranicznych. Dlatego z calym swym zaangazowaniem
bede ,.kibicowal” oraz dzielil si¢ swym praktycznym do$wiadczeniem przy okazji kolejnych tego

typu transgranicznych ,,eventow’!



Z wyrazami szacunku

dr Piotr Geise

Plan warsztatow

Niestety diabet tkwi w szczegdtach, czyli trudnosci i problemy wynikajace z roznic kulturowych w

przypadku realizacji projektow transgranicznych.

Warsztaty procz krotkiej nadbudowy teoretycznej (wyktad, prezentacja) w gtownej mierze bazujg

na dyskusji i symulacjach na zasadzie ,,burzy mézgow”.

Proponowany zakres tematyczny:

. Istota stereotypu w wymiarze transgranicznym (bliska zagranica, czyli Rosja, Litwa, Lotwa,

Niemcy) i sposoby jego przezwyci¢zania.

. Czy my rzeczywi$cie znamy swego zagranicznego partnera, ale czy Oni nas znajg i rozumieja?!

. Nasze potrzeby i oczekiwania, jak tez potrzeby i oczekiwania partnera zagranicznego, z ktorym

tworzymy wspolny projekt, inicjatywe.

. Techniki 1 formy komunikacji w przypadku projektow transgranicznych (od pisania

korespondencji, rozmow telefonicznych, spotkan biznesowych, a na tematach tabu skonczywszy)
. Materiaty reklamowe, promocyjne odnosnie naszego projektu, odno$nie nas samych w
kontekscie krajowym 1 pozyskania partnera zagranicznego, czyli w jaki sposob dotrze¢ z naszg

ofertg do odbiorcy krajowego i zagranicznego.

. Targi- istota i sens wystawiania si¢ na targach i uczestniczenia w ré6znego typu eventach, w kraju

1 zagranicg, gdzie mozna zaprezentowac¢ swoj projekt, swoja oferte.

. Przeglad dobrych praktyk z kraju 1 z zagranicy oraz przeglad praktyk ,,dobrych inaczej” rowniez

z kraju z zagranicy.

. Dyskusja 1 wnioski ptynace na przysztos¢.



